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OPIS KURSU (Cele kształcenia) 

	Celem kursu jest zapoznanie studenta z podstawowymi zagadnieniami teoretycznymi związanymi z komunikacją wizualną 

Zagadnienia teoretyczne prezentowane w formie multimedialnych prezentacji, gdzie prezentowane są w powiązaniu z praktyką projektową. 

Zakres tematyczny:

— komunikacja

— informacja

— medium

— wizualność

— funkcja

— grafika 

— design i projektowanie

— estetyka

— abstrakcja

— obraz 

— znak (teoria Saussure'a, Peirce'a: znak ikoniczny, znak indeksowy, znak symboliczny)

— grafika informacyjna

— teoria barwy (systemy notacji barwnej)

— kształt i forma

— identyfikacja wizualna (marka, tożsamość marki, ekspresje i impresje marki)




	WARUNKI WSTĘPNE 

	WIEDZA 
	

	UMIEJĘTNOŚCI
	

	KURSY
	


EFEKTY KSZTAŁCENIA 

	      WIEDZA


	                    Efekt kształcenia dla kursu


	 Efekty kształcenia dla kierunku

	
	W01 Zna zagadnienia teoretyczne związane z: komunikacją, informacją, mediami przekazu informacji.

W02 Zna zagadnienia teoretyczne  związane z teorią znaku (teoria Saussure'a, Peirce'a: znak ikoniczny, znak indeksowy, znak symboliczny).

W03  Zna zagadnienia teoretyczne  związane z 

grafiką informacyjną: media, środki, konwencje, 

metody.


	K_W01,  K_W02,  K_W03, KW05,  
K_W01,  K_W02,  K_W03,  K_W05
K_W01,  K_W02,  K_W03,  K_W06


	    UMIEJĘTNOŚCI


	                    Efekt kształcenia dla kursu


	Efekty kształcenia dla kierunku

	
	U01 Potrafi dostrzegać wieloaspektowość mediów, 

form i utworów służących do komunikacji wizualnej.

U02 Potrafi przełożyć wiedzę  teoretyczną na praktykę projektową, posługując się adekwatnymi pojęciami i teoriami. 


	K_U01
K_U01, K_U02, K_U06


	    KOMPETENCJE 

     SPOŁECZNE


	                    Efekt kształcenia dla kursu


	Efekty kształcenia dla kierunku

	
	K01 Potrafi samodzielnie zdobywać i poszerzać wiedzę związaną z komunikacją wizualną

K02 Jest zdolny do reflacji na tematy twórcze, 

projektowe i zagadnienia kultury wizualnej. 

	K_K03, K_K05
K_K04, K_K06


	ORGANIZACJA

	FORMA ZAJĘĆ 
	 WYKŁAD (W)
	ZAJĘCIA W GRUPACH
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	LICZBA GODZIN 
	15
	
	
	
	
	
	


OPIS METOD PROWADZENIA ZAJĘĆ

	Zagadnienia teoretyczne prezentowane w formie multimedialnych prezentacji. Teoretyczne zagadnienia prezentowane są w powiązaniu z praktyką projektową poprzez  przybliżenie kontekstu działań, szczególnie w związku z używanymi mediami i ich przemianami, zwracając uwagi na wieloaspektowość zagadnień. W czasie kursu prezentowana jest literatura związana z poruszanymi zagadnieniami. Sprawdzenie wiedzy odbywa się poprzez pisemne kolokwium  i konwersatorium. 




FORMY SPRAWDZANIA EFEKTÓW KSZTAŁCENIA

	
	E – learning
	Gry dydaktyczne
	Ćwiczenia w szkole
	Zajęcia terenowe
	Praca laboratoryjna
	Projekt indywidualny
	Projekt grupowy
	Udział w dyskusji
	Referat
	Praca pisemna (esej)
	Egzamin ustny
	Egzamin pisemny
	inne
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	OCENA 
	 Zaliczenie kursu na postawie udziału w wykładach, dyskusjach i zaliczenia testu. 


	UWAGI 
	


TREŚCI MERYTORYCZNE (wykaz tematów)
	— komunikacja

— informacja

— medium

— wizualność

— funkcja

— grafika 

— design i projektowanie

— estetyka

— abstrakcja

— obraz 

— znak (teoria Saussure'a, Peirce'a: znak ikoniczny, znak indeksowy, znak symboliczny)

— grafika informacyjna

—  teoria barwy (systemy notacji barwnej)

— kształt i forma

— identyfikacja wizualna (marka, tożsamość marki, ekspresje i impresje marki)


WYKAZ LITERATURY PODSTAWOWEJ
	„Informacja. Bit, wszechświat, rewolucja” James Gleick

„Teorie mediów” Dieter Mersch

„Myślenie wzrokowe” - Rudolf Arnheim

„Człowiek i jego znaki” Adrian Frutiger



WYKAZ LITERATURY UZUPEŁNIAJĄCEJ
	 „Fotospołeczeństwo. Antologia tekstów z socjologii wizualnej” Piotr Sztompka

„Estetyka w marketingu” Schmitt Bernd, Simonson Alex

„Filozofia obrazów” Jean-Jacques Wunenburger



Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Całkowity Nakład Pracy Studenta)
	Ilość godzin w kontakcie z prowadzącymi
	Wykład
	15

	
	Konwersatorium (ćwiczenia, laboratorium itd.)
	

	
	Pozostałe godziny kontaktu studenta z prowadzącym
	5

	Ilość godzin pracy studenta bez kontaktu z prowadzącymi
	Lektura w ramach przygotowania do zajęć
	15

	
	Przygotowanie krótkiej pracy pisemnej lub referatu po zapoznaniu się z niezbędną literaturą przedmiotu
	5

	
	Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat (praca w grupie)
	

	
	Przygotowanie do egzaminu
	10

	Ogółem bilans czasu pracy
	50

	Ilość punktów ECTS w zależności od przyjętego przelicznika
	2


4

