
Załącznik nr 4 do Zarządzenia Nr RD/Z.0201-3/2020
KARTA KURSU
	Nazwa
	Projektowanie graficzne A

	Nazwa w j. ang.
	Graphic design A


	Koordynator
	
	Zespół dydaktyczny

	
	
	mgr Jacek Doroszenko

	
	
	

	Punktacja ECTS*
	4
	


Opis kursu (cele kształcenia)

	Celem kursu jest rozwijanie kompetencji w zakresie tworzenia kompleksowego komunikatu wizualnego oraz podstawowych form komunikacji wizualnej. Student rozwija świadomość stylistyczną w projektowaniu graficznym oraz poznaje sposoby odpowiedzialnego kształtowania komunikacji wizualnej w kontekście danej branży lub działalności. 
Kształcenie jest ukierunkowane na zwiększanie świadomości budowania relacji pomiędzy treścią a formą graficzną komunikatu wizualnego, poznawanie zależności pomiędzy funkcją estetyczną a informacyjną oraz rozwijanie indywidualnych kompetencji twórczych. Zadania projektowe są dostosowane do poziomu umiejętności studentów pod względem zakresu realizacji oraz skomplikowania struktury zadanego materiału.
Kurs jest prowadzony w oparciu o indywidualną pracę studenta nad zadaniami projektowymi. Kurs jest prowadzony w języku polskim, zestaw publikacji oraz materiałów referencyjnych jest dostępny w języku polskim, a pozostałe materiały źródłowe, szczególnie w obszarze Internetu, są dostępne w języku angielskim.


Warunki wstępne

	Wiedza
	Zna zasady kompozycji, zna podstawy typografii.

	Umiejętności
	Potrafi obsługiwać programy do tworzenia grafiki wektorowej,
posiada umiejętności rysunkowe.

	Kursy
	Edytory graficzne, typografia, wybrane zagadnienia z historii sztuki, rysunek.


Efekty uczenia się
	Wiedza
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	W01. Zna zasady projektowania znaków graficznych i podstawowych form komunikacji wizualnej. Zna obszary stosowania znaków graficznych oraz potrafi wskazać podstawowe różnice stylistyczne oraz konstrukcyjne poszczególnych znaków graficznych. Potrafi wskazać i zdefiniować poszczególne elementy znaku graficznego.
W02. Rozumie proces projektowania form identyfikacji wizualnej i zna sposoby podziału pracy projektowej na poszczególne etapy. Wykazuje odpowiedzialność w kształtowaniu komunikatu wizualnego.

W03. Student opanował wiedzę dotyczącą strategii tworzenia form graficznych w kontekście ich wykorzystania zarówno w druku jak i w mediach cyfrowych. Rozumie różnice w zastosowaniu form graficznych w druku oraz mediach cyfrowych.
	K_W01
K_W02
K_W13

K_W15


	Umiejętności
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	U01. Zdobywa wiedzę i umiejętności potrzebne do tworzenia znaków graficznych oraz publikacji z przeznaczeniem do druku lub dystrybucji cyfrowej. Potrafi w świadomy sposób dobierać rozwiązania kompozycyjne oraz środki plastyczne do tworzenia komunikatu wizualnego.
U02. Potrafi zaprojektować znak graficzny przy wykorzystaniu zdolności rysunkowych, umiejętności poszukiwania i analizowania informacji oraz umiejętności obsługi programów do tworzenia grafiki wektorowej i rastrowej.
U03. Umiejętnie analizuje założenia zadania projektowego oraz potrafi podzielić swoją pracę projektową na poszczególne etapy. Doskonali warsztat projektanta poprzez umiejętne operowanie i twórcze wykorzystanie programów do tworzenia grafiki wektorowej i rastrowej. 
	K_U01
K_U02
K_U03
K_U10

K_U12


	Kompetencje społeczne
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	K01. Dostrzega konieczność świadomego posługiwania się językiem projektowania graficznego. Posiada umiejętność krytycznej oceny własnych działań twórczych, radzi sobie z przyjmowaniem krytycznych uwag w procesie realizacji zadań.
K02. Student podejmuje się prezentacji postępów w swojej pracy projektowej na forum grupy, jest gotów do obrony wykonanego projektu oraz artykułowania argumentów wykazujących trafność podejmowanych decyzji projektowych. Jest zdolny do prezentowania swoich prac projektowych na forum publicznym oraz w kontakcie z klientem zlecającym wykonanie projektu graficznego.
K03. Podejmuje się rozpoznania własnych preferencji stylistycznych i projektowych. Rozumie konieczność znajomości i poszanowania zasad typografii, wykazuje szacunek względem kultury języka oraz dąży do odpowiedzialnego tworzenia form wizualnych.
	K_K01
K_K02
K_K03
K_K04
K_K07


	Organizacja

	Forma zajęć
	Wykład
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Opis metod prowadzenia zajęć

	· Omówienie zakresu tematycznego wraz z prezentacją przykładów z obszaru projektowania graficznego, zbliżonych tematycznie do przewidzianych zadań.
· Opracowanie zestawu zadań dostosowanych do poziomu umiejętności studentów pod względem zakresu realizacji oraz skomplikowania struktury zadanego materiału.

· Indywidualne konsultacje dotyczące obszaru projektowania graficznego, ze szczególnym uwzględnieniem projektowania identyfikacji wizualnych.
· Indywidualne korekty poszczególnych etapów realizacji wybranego zadania.

· Omawianie wydarzeń branżowych oraz referencyjnych projektów graficznych.

· Dokumentacja cyfrowa zrealizowanych zadań.

· Przygotowanie makiety wybranych projektów.

· Przygotowanie drukowanych wersji wybranych realizacji.

· Zadania uzupełniające i rozszerzające opracowany projekt.

· Przegląd zrealizowanych projektów.


Formy sprawdzania efektów uczenia się
	
	E – learning
	Gry dydaktyczne
	Ćwiczenia w szkole
	Zajęcia terenowe
	Praca laboratoryjna
	Projekt indywidualny
	Projekt grupowy
	Udział w dyskusji
	Referat
	Praca pisemna (esej)
	Egzamin ustny
	Egzamin pisemny
	Inne
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	Kryteria oceny
	· Aktywny udział w cyklu zajęć.
· Realizacja wybranego zadania zgodnie z przedstawionymi założeniami.

· Ukierunkowanie pracy projektowej oraz umiejętność argumentowania wybranej stylistyki i rozwiązań formalnych.
· Badanie rozwiązań rynkowych poparte wstępnym raportem.
· Walory funkcjonalne i estetyczne oraz prawidłowo dobrane rozwiązania techniczne.

· Zgodność z technicznymi założeniami wybranego zadania.

· Własna inwencja twórcza, oryginalność, spójność formalna.

· Weryfikacja wykonanych projektów podczas przeglądu.


	Uwagi
	Proces realizacji zadań ma charakter liniowy: koncepcje → praca z wybraną wersją → końcowy projekt. Istotny jest przebieg procesu projektowego oraz jakość końcowej prezentacji. Prace wykonanie w ramach kursu powinny być zaprezentowane podczas przeglądu oraz zapisane w formie prezentacji PDF i przekazane do dokumentacji. Szczegóły zawartości prezentacji PDF są określone w konspekcie zadań, przekazanym studentom na początku kursu.


Treści merytoryczne (wykaz tematów)

	Obszar tematyczny 1
Logo. Projekt znaku graficznego wybranej marki wraz z przykładami aplikacji.
Definicje: logo, logotyp, sygnet, identyfikacja wizualna.

Proces projektowania logo: badania, szkice, selekcja, argumentacja.

Zasady tworzenia znaku graficznego i podstawy opracowania księgi znaku.

Zasady tworzenia wersje kolorystycznych znaku graficznego.

Makiety i wizualizacje przykładowych zastosowań znaku graficznego.

Formy prezentacji projektu graficznego logo.

Obszar tematyczny 2

Projekt graficzny personal offer z elementami personal branding.

Proces projektowania logo: badania, szkice, selekcja, argumentacja.

Tworzenie autorskiego języka obrazowania w projektowaniu graficznym.
Proces planowania, selekcji materiałów i projektowania portfolio.

Tworzenie unikalnej formy promocyjnej z przeznaczeniem do druku.

Wykonanie wizualizacji oraz makiety wybranej wersji projektu portfolio.


Wykaz literatury podstawowej

	Zdeno Kolesár, Jacek Mrowczyk, „Historia projektowania graficznego”, Karakter, Kraków 2018;
Jacek Mrowczyk, Przemek Dębowski, „Widzieć Wiedzieć. Wybór najważniejszych tekstów o dizajnie”, Karakter, Kraków 2011;
Jacek Mrowczyk, „PGR. Projektowanie graficzne w Polsce”, Karakter, Kraków 2010;

Patryk Hardziej, Rene Wawrzkiewicz, „Ogólnopolskie Wystawy Znaków Graficznych”, Karakter, Kraków 2016.

Robert Klanten, „Los Logos 7”, Gestalten, 2014;

Michael Evamy, „Logo. Przewodnik dla projektantów”, PWN, Warszawa, 2007;


Wykaz literatury uzupełniającej

	Adrian Shaughnessy, „Jak zostać dizajnerem i nie stracić duszy”, Karakter, Kraków, 2012

https://www.behance.net/search/projects?field=branding

https://gestalten.com/pages/search-results-page?q=los+logos

https://www.awwwards.com/99-creative-logo-designs-for-inspiration.html

https://www.toptal.com/designers/logo/logo-history

https://medium.com/@jeroenvaneerden/using-a-grid-system-in-logo-design-904b33e1a866

https://designshack.net/articles/graphics/whats-a-logo-grid-and-why-should-you-use-one


Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Całkowity Nakład Pracy Studenta)

	liczba godzin w kontakcie z prowadzącymi
	Wykład
	–

	
	Konwersatorium (ćwiczenia, laboratorium itd.)
	45

	
	Pozostałe godziny kontaktu studenta z prowadzącym
	5

	liczba godzin pracy studenta bez kontaktu z prowadzącymi
	Lektura w ramach przygotowania do zajęć
	20

	
	Przygotowanie krótkiej pracy pisemnej lub referatu po zapoznaniu się z niezbędną literaturą przedmiotu
	10

	
	Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat (praca w grupie)
	30

	
	Przygotowanie do egzaminu/zaliczenia
	–

	Ogółem bilans czasu pracy
	110

	Liczba punktów ECTS w zależności od przyjętego przelicznika
	4


4

