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Opis kursu (cele kształcenia)

	Kurs przybliża istotne zagadnienia związane z rynkiem sztuki – jego funkcjonowaniem, krytyką artystyczną, kuratorstwem, charakterem publicznych oraz prywatnych instytucji sztuki, czasopiśmiennictwem, mediami społecznościowymi, jak również sposobami komunikacji czy promocji. W trakcie kursu przybliżone zostaną aspekty związane z: pozyskiwaniem funduszy na własną działalność artystyczną (np. programy stypendialne), prezentacją własnego dorobku i wykorzystywaniem w tym celu mediów społecznościowych, budową portfolio, sposobami współpracy instytucjonalnej, możliwościami wykorzystania nowych technologii (AR, VR, NFT).

Kurs prowadzony jest w języku polskim.






Warunki wstępne

	Wiedza
	Podstawowa wiedza z zakresu sztuki współczesnej

	Umiejętności
	Rozpoznawanie podstawowych stylów, idei i twórców

	Kursy
	Ochrona własności intelektualnej; Zagadnienia kultury współczesnej; Psychologia reklamy






Efekty kształcenia 

	Wiedza
	Efekt kształcenia dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	Po zakończeniu kursu student/studentka:

W 01 – posiada podstawową wiedzę na temat rynku sztuki współczesnej

W 02 – posiada wiedzę z zakresu praktyki i teorii wystawienniczej

W 03 – zna kontekst społeczno-kulturowy zjawisk artystycznych 

W 04 – posiada wiedzę dotyczącą pozyskiwania funduszy na działalność artystyczną

W 05 – posiada wiedzę na temat promocji swoich dokonań artystycznych
	K_W04
K_W06
K_W08
K_W09
K_W10





	Umiejętności
	Efekt kształcenia dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	Po zakończeniu kursu student/studentka:

U 01 – potrafi wykorzystać wiedzę z zakresu rynku sztuki podczas planowania własnej kariery

U 02 – potrafi znaleźć źródła finansowania swoich projektów artystycznych lub edukacyjnych oraz przygotować wniosek dotacyjny

U 03 – potrafi zbudować autorską wypowiedź metaartystyczną

U 04 – potrafi być osobą aktywnie uczestniczącą w  obszarze życia kulturalnego i rynku sztuki
	K_U02
K_U05
K_U07
K_U09





	Kompetencje społeczne
	Efekt kształcenia dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	Po zakończeniu kursu student/studentka:

K 01 – posiada kompetencje i zdolność do świadomego integrowania zdobytej wiedzy w obrębie specjalności oraz w ramach innych szeroko pojętych działań kulturotwórczych

K 02 – posiada umiejętność krytycznej oceny własnych działań twórczych oraz potrafi ocenić inne przedsięwzięcia z zakresu kultury i sztuki

K 03 – świadomie ocenia swoją pozycję na rynku sztuki i potrafi podjąć działania zmierzające do zmiany tejże
	K_K01
K_K02 
K_K03
K_K04





	Organizacja

	Forma zajęć
	Wykład
(W)
	Ćwiczenia w grupach
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	Liczba godzin
	25
	
	
	
	
	
	






Opis metod prowadzenia zajęć

	Zajęcia mają formę wykładów o charakterze problemowym wraz z prezentacją multimedialną, które uzupełniane są dyskusją zarówno na bieżące tematy związane z rynkiem sztuki, jak i nad tematyką danego wykładu. 





Formy sprawdzania efektów kształcenia

	
	E – learning
	Gry dydaktyczne
	Ćwiczenia w szkole
	Zajęcia terenowe
	Praca laboratoryjna
	Projekt indywidualny
	Projekt grupowy
	Udział w dyskusji
	Referat
	Praca pisemna (esej)
	Egzamin ustny
	Egzamin pisemny
	Inne (kolokwium)
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	Kryteria oceny
	Warunkiem zaliczenia kursu jest obecność na zajęciach oraz przygotowanie prezentacji dotyczącej wybranego tematu.





	Uwagi
	
	





Treści merytoryczne (wykaz tematów)

	1. Rynek sztuki – podstawowe pojęcia, zakresy i terminologia
2. Ciemna materia sztuki
3. Media społecznościowe a rozwijanie kariery artystycznej
4. Źródła finansowania twórczości artystycznej
5. Specyfika publicznych i prywatnych instytucji kultury
6. Krytyka artystyczna i czasopiśmiennictwo dotyczące sztuki w Polsce
7. Kolekcjonowanie i mecenat sztuki współczesnej
8. Krytyka instytucjonalna jako artystyczna forma sprzeciwu
9. Wystawa jako narracja – teoria i praktyka kuratorska
10.  Tokenizacja sztuki





Wykaz literatury podstawowej

	Czarna księga polskich artystów, red. K. Górna i inni, Warszawa 2015.
Display. Strategie wystawiania, red. M. Hussakowska, E.M. Tatar, Kraków 2012.
Muzeum sztuki. Antologia, red. M. Popczyk, Kraków 2005.
Rozmawiając o wystawie, red. M. Hussakowska, Kraków 2012.
G. Sholette, Dark Matter: Art and Politics in the Age of Enterprise Culture, New York 2011.
Skuteczność sztuki, red. T. Załuski, Łódź 2014.
Why Exhibit? Positions on Exhibiting Photographies, red. A.-K. Rastenberger, I. Sikking, Kraków – Amsterdam 2018.





Wykaz literatury uzupełniającej

	Będzie podawany podczas zajęć.





Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Całkowity Nakład Pracy Studenta)

	Ilość godzin w kontakcie z prowadzącymi
	Wykład
	25

	
	Konwersatorium (ćwiczenia, laboratorium itd.)
	

	
	Pozostałe godziny kontaktu studenta z prowadzącym
	5

	Ilość godzin pracy studenta bez kontaktu z prowadzącymi
	Lektura w ramach przygotowania do zajęć
	10

	
	Przygotowanie krótkiej pracy pisemnej lub referatu po zapoznaniu się z niezbędną literaturą przedmiotu
	10

	
	Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat (praca w grupie)
	

	
	Przygotowanie do Egzaminu
	

	Ogółem bilans czasu pracy
	50

	Ilość punktów ECTS w zależności od przyjętego przelicznika
	2




