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KARTA KURSU
Reklama i jej przejawy w kulturze wizualnej 
Kierunek: Studia nad wizualnością (Visual Studies)
Studia stacjonarne I stopnia, II rok, IV semestr

	Nazwa
	Reklama i jej przejawy w kulturze wizualnej

	Nazwa w j. ang.
	Advertising and its manifestations in visual culture



	Koordynator
	
	Zespół dydaktyczny:
dr Magdalena Worłowska



	Punktacja ECTS*
	1



Opis kursu (cele kształcenia)
	Celem kursu jest zapoznanie z językiem formalnym i kulturowymi treściami reklamy oraz z podstawowymi metodami przydatnymi do analizy jej przejawów w kulturze wizualnej.



Warunki wstępne
	Wiedza
	brak

	Umiejętności
	brak

	Kursy
	brak



Efekty uczenia się
	Wiedza
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	W01 - Posiada podstawową wiedzę o obszarach będących przedmiotem badań nad kulturą wizualną, ich specyfikę terminologiczną i metodologiczną
W02 - Zna i rozumie psychologiczne podstawy procesów komunikowania się
W03 - Posiada uporządkowaną wiedzę na temat mediów i procesu komunikowania się za ich pośrednictwem
	K_W04


K_W10

K_W11

	Umiejętności
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	U01 - Umie rozpoznać różne rodzaje wytworów kultury wizualnej, potrafi przeprowadzić ich krytyczną analizę oraz interpretację w celu określenia ich znaczeń oraz oddziaływania społecznego
U02 - Posiada umiejętność posługiwania się językiem specjalistycznym i terminologią nauk o sztuce zarówno ze specjalistami, jak i odbiorcami
U03 - Umie rozpoznawać współczesne zjawiska kształtujące poszczególne dziedziny sztuk wizualnych
	K_U01



K_U02


K_U11




	Kompetencje społeczne
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	K01 - Jest świadomym uczestnikiem życia społeczno-kulturalnego, zarówno w wymiarze współkreowania wydarzeń kulturalnych, jak też ich oceny
K02 - Rozumie problematykę etyczną związaną z pracą naukową i zawodową.
	K_K06


K_K05



	Organizacja

	Forma zajęć
	Wykład
(W)
	Ćwiczenia w grupach

	
	
	A
	
	K
	
	L
	
	S
	
	P
	
	E
	

	Liczba godzin
	
	
	15
	
	
	
	



Opis metod prowadzenia zajęć
	Wykład wspierany prezentacją multimedialną



Formy sprawdzania efektów uczenia się
	
	E – learning
	Gry dydaktyczne
	Ćwiczenia w szkole
	Zajęcia terenowe
	Praca laboratoryjna
	Projekt indywidualny
	Projekt grupowy
	Udział w dyskusji
	Referat
	Praca pisemna (esej)
	Egzamin ustny
	Egzamin pisemny
	Inne

	W01
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	x
	

	W02
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	x
	

	U01
	
	
	
	
	
	
	
	x
	
	
	
	
	

	U02
	
	
	
	
	
	
	
	x
	
	
	
	
	

	U03
	
	
	
	
	
	
	
	x
	
	
	
	
	

	K01
	
	
	
	
	
	
	
	x
	
	
	
	
	

	K02
	
	
	
	
	
	
	
	x
	
	
	
	
	



	Kryteria oceny
	Sprawdzenie wiedzy z zakresu reklamy i jej przejawów w kulturze wizualnej w oparciu o konkretne przykłady 



	Uwagi
	



Treści merytoryczne (wykaz tematów)
	1. Wprowadzenie – związek między sztuką a reklamą
2. Metody projektowania komunikacji wizualnej
3. Od XIX do XXI wieku – eksplozja wizualna reklamy
4. Kulturotwórcze aspekty reklamy
5. Kulturowe kody i strategie wizualne reklamy
6. Reklama i kultura popularna 
7. Zanieczyszczenie wizualne przestrzeni publicznej – kwestia edukacji społeczeństwa



Wykaz literatury podstawowej
	· Badanie i projektowanie komunikacji 1, red. M. Grech, A. Siemes, Libron, Kraków 2012
· M. Wszołek, Reklama.Operacjonalizacja pojęcia, Libron, Kraków 2015
· M. Szpunar, „Kultura obrazu a ikonosfera Internetu”, Studia Medioznawcze, Warszawa, UW, 2008/3, s. 105-124
· Mitchell, W.J.T. (2005). What Do Pictures Want? The Lives and Loves of Images. Chicago and London:
· The University of Chicago Press.



Wykaz literatury uzupełniającej
	· E. Dymna, M. Rutkiewicz, Polski outdoor - reklama w przestrzeni publicznej, Klucze, 2009 



Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Całkowity Nakład Pracy Studenta)
	Liczba godzin w kontakcie z prowadzącymi
	Wykład
	

	
	Konwersatorium (ćwiczenia, laboratorium itd.)
	15

	
	Pozostałe godziny kontaktu studenta z prowadzącym
	5

	Liczba godzin pracy studenta bez kontaktu z prowadzącymi
	Lektura w ramach przygotowania do zajęć
	5

	
	Przygotowanie krótkiej pracy pisemnej lub referatu po zapoznaniu się z niezbędną literaturą przedmiotu
	

	
	Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat (praca w grupie)
	

	
	Przygotowanie do egzaminu/zaliczenia
	5

	Ogółem bilans czasu pracy
	30

	Liczba punktów ECTS w zależności od przyjętego przelicznika
	1





3

