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1. KARTA KURSU
Społeczne aspekty nowych mediów
1. Kierunek: Studia nad wizualnością (Visual Studies)
1. Studia stacjonarne I stopnia, II rok, IV semestr

	Nazwa
	Społeczne aspekty nowych mediów

	Nazwa w j. ang.
	Social aspects of new media



	Koordynator
	
	Zespół dydaktyczny:
dr Łukasz Białkowski



	Punktacja ECTS*
	3



Opis kursu (cele kształcenia)
	Celem kursu jest wprowadzenie studentów szerokiego spektrum zagadnień związanych z oddziaływaniem zmian technologicznych związanych z cyfryzacją na życie społeczne, codzienne funkcjonowania, sposób wykonywania pracy i spędzenia czasu wolnego.
Kurs prowadzony jest w języku polskim.



Warunki wstępne
	Wiedza
	Podstawowa wiedza z obszaru humanistyki i historii kultury

	Umiejętności
	Czytanie ze zrozumieniem, zdolność analitycznego kojarzenia faktów

	Kursy
	Brak wymagań



Efekty uczenia się
	Wiedza
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	Po zakończeniu kursu student:
	

	
	W01: Ma świadomość wielowymiarowego wpływu mediów cyfrowych na inne dziedziny życia. Samodzielnie rozwija tę wiedzę w sposób odpowiadający kierunkowi studiów, ma rozszerzoną wiedzę na temat nurtów rozwojowych w sztuce 
W02: Wykazuje się znajomością zagadnień kultury medialnej XX i XXI wieku
W03: Zna specyfikę relacji między mediami analogowymi a mediami cyfrowymi oraz ich wzajemne zróżnicowanie pod względem wpływu na życie społeczne.
	K_W04


K_W11

K_W16, K_W18

	Umiejętności
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	Po zakończeniu kursu student:
	

	
	U01: Potrafi wykorzystać wiedzę z zakresu społecznego znaczenia nowych do analizy zjawisk zachodzących w wielu wymiarach życia społecznego, politycznego, gospodarczego oraz kulturalnego.
	K_U01

	
	U02: Potrafi napisać tekst oraz wygłosić wypowiedź ustną na temat zagadnień z zakresu znaczenia nowych mediów dla kontekstu życia społecznego.
U3. Potrafi przy tym odnieść się do podstawowych ujęć teoretycznych nowych mediów pochodzących z różnych źródeł.
	K_U02


K_U03

	Kompetencje społeczne
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	Po zakończeniu kursu student:
	

	
	K01: Umie szukać, analizować i interpretować potrzebne informacje potrzebne do rozwoju wiedzy dotyczącej nowych mediów.
K02: Posiada kompetencje pozwalające ocenić wartość publikacji popularnonowych i medialnych dotyczących zagadnień nowych mediów.
	K_K01


K_K02

	
	K03: Umiejętnie komunikuje się w obrębie własnego środowiska i społeczności artystycznej.
	K_K03



	Organizacja

	Forma zajęć
	Wykład
(W)
	Ćwiczenia w grupach
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Opis metod prowadzenia zajęć
	wykład, dyskusja ze studentami, lektura tekstów, prezentacja  multimedialna



Formy sprawdzania efektów uczenia się
	
	E – learning
	Gry dydaktyczne
	Ćwiczenia w szkole
	Zajęcia terenowe
	Praca laboratoryjna
	Projekt indywidualny
	Projekt grupowy
	Udział w dyskusji
	Referat
	Praca pisemna (esej)
	Egzamin ustny
	Egzamin pisemny
	Inne
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	Kryteria oceny
	obecność na zajęciach, sporządzanie konspektów z zadanych lektur, aktywny udział w dyskusji na zajęciach



	Uwagi
	


Treści merytoryczne (wykaz tematów)
	1. Wprowadzenie różnych definicji terminu nowe media
1. Charakterystyka mediów pod kątem typu przepływu informacji oraz zdolności komunikacyjnych reprezentowanych przez różne media
1. Nowe media a kluczowe kategorie dnia codziennego (m.in. paradoksalny wzrost znaczenia relacji społecznych i fragmentacja spowodowana nowymi mediami, konsekwencje pracy i nauki zdalnej, zanik różnic między przestrzenią prywatną a publiczną, konwergencja urządzeń, zanik granic między pracą, nauką a rozrywką)
1. Nowe media i zmiany w obszarze produkcji kulturowej (m.in. powstanie i wpływ platform tyu User Generated Content, przejście od kultury bramek do kultury partycypacji, proliferacja kultury wernakularnej, zanik granic między działalnością profesjonalną a zawodową).
1. Język pisany i jego zmiany w ramach komunikacji poprzez nowe media (m.in. „wtórna oralność” języka nowych mediów, mowa nienawiści, redundancja i iteracja jako cechy języka komunikatorów).
1. Funkcja i znaczenie obrazu w obszarze nowych mediów (m.in. adekwatność kryteriów oceny stosowanych do mediów tradycyjnych, „wygląd” a użycie obrazu, kultura memów).
1. Big data i problemy etyczne (np. self tracking, profilowanie, anonimowość użytkowników sieci vs użycie danych dla dobra publicznego – rozpoznawanie ognisk pandemii, optymalizacja ruchu drogowego itp.).



Wykaz literatury podstawowej
	· J. Dijk, Społeczne aspekty nowych mediów, PWN, Warszawa 2010.
· M. Castels, Sieci oburzenia i nadziei. Ruchy społeczne w dobie internetu, Warszawa 2012.
· A. Keen, Kult amatora. Jak internet niszczy kulturę, 2006
· F. Burton, H. Niessenbaum, Zmyl trop, 2016.
· A. Nacher, Media lokacyjne, 2015.
· B. Orzech, Appleizacja kultury, 2014
· M. Wilkowski, Wprowadzenie do historii cyfrowej, 2013.



Wykaz literatury uzupełniającej
	Wykaz literatury uzupełniającej będzie zmieniany w odpowiedzi na zainteresowania studentów.



Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Całkowity Nakład Pracy Studenta)
	Ilość godzin w kontakcie z prowadzącymi
	Wykład
	25

	
	Pozostałe godziny kontaktu studenta z prowadzącym
	10

	Ilość godzin pracy studenta bez kontaktu z prowadzącymi
	Lektura w ramach przygotowania do zajęć
	15

	
	Przygotowanie krótkiej pracy pisemnej lub referatu po zapoznaniu się z niezbędną literaturą przedmiotu
	25

	Ogółem bilans czasu pracy
	75

	Ilość punktów ECTS w zależności od przyjętego przelicznika
	3


	
2

