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	Punktacja ECTS*
	3



Opis kursu (cele kształcenia)
	Celem kursu jest umożliwienie studentom nabycia w podstawowym zakresie umiejętności zarządzania projektem z zakresu promocji sztuk wizualnych.



Warunki wstępne
	Wiedza
	brak

	Umiejętności
	brak

	Kursy
	brak



Efekty uczenia się
	Wiedza
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	W01 Posiada wiedzę o metodyce wykonywania zadań, normach, procedurach i dobrych praktykach stosowanych w upowszechnianiu zjawisk z zakresu sztuk wizualnych
W02 Posiada uporządkowaną wiedzę w zakresie promocji i marketingu sztuk wizualnych
	K_W13


K_W15

	Umiejętności
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	U01 Posiada umiejętność posługiwania się językiem specjalistycznym i terminologią projektową 
U02 Umie w odstawowym zakresie samodzielnie stworzyć projekt promocji wydarzenia artystycznego, zdefiniować cele i stworzyć harmonogram prac koniecznych do realizacji tego przedsięwzięcia
U03 Posiada umiejętność przygotowania projektu w zakresie promocji sztuk wizualnych
	K_U02

K_U04


K_U10





	Kompetencje społeczne
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	K01 Na podstawie analizy nowych problemów samodzielnie formułuje propozycje ich rozwiązania i sięga po opinie ekspertów w przypadku trudności z samodzielnym
rozwiązaniem problemu
K02 Jest świadomy znaczenia podejmowania współpracy w działalności zawodowej
	K_K09



K_K03



	Organizacja

	Forma zajęć
	Wykład
(W)
	Ćwiczenia w grupach

	
	
	A
	
	K
	
	L
	
	S
	
	P
	
	E
	

	Liczba godzin
	
	
	30
	
	
	
	



Opis metod prowadzenia zajęć
	Wykład konwersatoryjny wspierany prezentacją multimedialną, praca na przykładach, praca w grupach.



Formy sprawdzania efektów uczenia się
	
	E – learning
	Gry dydaktyczne
	Ćwiczenia w szkole
	Zajęcia terenowe
	Praca laboratoryjna
	Projekt indywidualny
	Projekt grupowy
	Udział w dyskusji
	Referat
	Praca pisemna (esej)
	Egzamin ustny
	Egzamin pisemny
	Inne

	W01
	
	
	
	
	
	X
	
	X
	
	
	
	
	

	W02
	
	
	
	
	
	X
	
	X
	
	
	
	
	

	U01
	
	
	
	
	
	X
	
	X
	
	
	
	
	

	U02
	
	
	
	
	
	X
	
	X
	
	
	
	
	

	U03
	
	
	
	
	
	X
	
	X
	
	
	
	
	

	K01
	
	
	
	
	
	X
	
	X
	
	
	
	
	

	K02
	
	
	
	
	
	X
	
	X
	
	
	
	
	



	Kryteria oceny
	Aktywny udział w zajęciach. Przygotowanie projektu zaliczeniowego. 



	Uwagi
	



Treści merytoryczne (wykaz tematów)
	1. Projektowanie działalności promocyjnej – wprowadzenie
2. Content marketing i jego narzędzia
3. Cele działań promocyjnych
4. Kanały i narzędzia komunikacji (formy działań promocyjnych)
5. Rezultaty i wskaźniki projektu promocyjnego
6. Odbiorcy projektów promocyjnych i ich segmentacja
7. Zarządzanie czasem w projektach (harmonogram działań promocyjnych_
8. Zarządzanie zespołem projektowym 
9. Budżet projektów promocyjnych i źródła finansowania 
10. Ewaluacja działań promocyjnych
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Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Całkowity Nakład Pracy Studenta)
	Liczba godzin w kontakcie z prowadzącymi
	Wykład
	

	
	Konwersatorium (ćwiczenia, laboratorium itd.)
	30

	
	Pozostałe godziny kontaktu studenta z prowadzącym
	5

	Liczba godzin pracy studenta bez kontaktu z prowadzącymi
	Lektura w ramach przygotowania do zajęć
	

	
	Przygotowanie krótkiej pracy pisemnej lub referatu po zapoznaniu się z niezbędną literaturą przedmiotu
	

	
	Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat (praca w grupie)
	20

	
	Przygotowanie do egzaminu/zaliczenia
	20

	Ogółem bilans czasu pracy
	75

	Liczba punktów ECTS w zależności od przyjętego przelicznika
	3





3

