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	Punktacja ECTS*
	2
	







Opis kursu (cele kształcenia)

	· Zapoznanie z podstawą marketingu produktowego
· Zrozumienie cyklu życia produktu na rynku
· Zapoznanie z zasadą marketing mix 4P 




Warunki wstępne

	Wiedza
	Znajomość zasad tworzenia produktu



	Umiejętności
	
Rozpoznawanie tendencji i trendów na rynku konsumenckim

	Kursy
	

















	Wiedza
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	W01 Ma zawansowaną wiedzę z historii sztuki, wzornictwa oraz kultury.  Opanował również wiedzę dotyczącą historycznego i współczesnego wzornictwa. Rozumie problematykę projektowania we współczesnym świecie

W04 Posiada narzędzia badawcze pozwalające prawidłowo definiować potrzeby ludzkie z uwzględnieniem grupy wiekowej, osób niepełnosprawnych, starszych i dzieci

W08 Ma wiedzę dotyczącą finansowych, marketingowych i prawnych aspektów związanych z wykonywaniem zawodu projektanta


	W01, W04, W08






	Umiejętności
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	U02 Świadomie wykorzystuje w swoich działaniach artystycznych i projektowych współczesne media  oraz techniki i formy przekazu takie jak: foto, video, animacja, poznane techniki komputerowe

U05 Potrafi przygotować dokumentację projektową i graficzną prezentacje projektu i dokumentacje wykorzystując sprawnie umiejętność tworzenia rysunków prezentacyjnych, a następnie dokonać  Ich publicznej prezentacji, posługując się dostępnymi technikami, w tym fotografią i wideo.

U08 Potrafi tworzyć i pracować zarówno w grupie skupiającej projektantów o tej samej specjalności  jak i w zespole interdyscyplinarnym wykorzystując w kompetentny sposób specjalistów z poszczególnych dziedzin do realizacji zamierzeń projektowych

	U02, U05, U08















	Kompetencje społeczne
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	
K01 Jest gotów do uczenia się przez całe życie, rozwija i podnosi kwalifikacje, uzupełnia wiedzę

K02 Samodzielnie potrafi organizować pracę, posiada wewnętrzną motywację by gromadzić, analizować i interpretować informacje z różnych, pokrewnych designowi obszarów

K09 Wykazuje zdolność do pracy zespołowej w ramach wspólnych projektów i działań, umie przeciwdziałać konfliktom i negocjować warunki współpracy zgodnie z zasadami etyki zawodowej
	K01, K02, K09






	Organizacja

	Forma zajęć
	Wykład
(W)
	Ćwiczenia w grupach

	
	
	A
	
	K
	
	L
	
	S
	
	P
	
	E
	

	Liczba godzin
	25
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	





Opis metod prowadzenia zajęć

	Wykład połączony z częśćią teoretyczną i analizą case study plus dyskusja ze studentami




Formy sprawdzania efektów uczenia się

	
	E – learning
	Gry dydaktyczne
	Ćwiczenia w szkole
	Zajęcia terenowe
	Praca laboratoryjna
	Projekt indywidualny
	Projekt grupowy
	Udział w dyskusji
	Referat
	Praca pisemna (esej)
	Egzamin ustny
	Egzamin pisemny
	Inne
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	Kryteria oceny
	 






	Uwagi
	





Treści merytoryczne (wykaz tematów)

	· Podstawy marketingu,
· Marketing mix 4P
· Analiza rynku
· Segmentacja rynku
· Cykl życia produktu
· Podstawy planu marketingowego: wprowadzenie produktu na rynek
· Wskaźniki i ewaluacja działań








Wykaz literatury podstawowej

	· Ryan Evan Connors Michael McCarthy Bruce Lombardo C. Todd, Mapy drogowe produktu - nowe podejście. Wyznaczanie kierunków rozwoju w czasach niepewnośc, Onepress 2020 r.
· Lawley Robyn Schure Pamela,  Zarządzanie produktem dla bystrzaków, Septem 2020 r.





Wykaz literatury uzupełniającej

	· Smith Alan Pigneur Yves Bernarda Gregory Osterwalder Alexander, Tworzenie najlepszych ofert. Produkty i usługi, na których zależy klientom, Onepress 2022 r.





Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Całkowity Nakład Pracy Studenta)

	liczba godzin w kontakcie z prowadzącymi
	Wykład
	25

	
	Konwersatorium (ćwiczenia, laboratorium itd.)
	

	
	Pozostałe godziny kontaktu studenta z prowadzącym
	10

	liczba godzin pracy studenta bez kontaktu z prowadzącymi
	Lektura w ramach przygotowania do zajęć
	15

	
	Przygotowanie krótkiej pracy pisemnej lub referatu po zapoznaniu się z niezbędną literaturą przedmiotu
	-

	
	Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat (praca w grupie)
	10

	
	Przygotowanie do egzaminu/zaliczenia
	

	Ogółem bilans czasu pracy
	60

	Liczba punktów ECTS w zależności od przyjętego przelicznika
	2



5

