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Opis kursu (cele kształcenia)

	Celem kursu jest przybliżenie studentom zjawisk związanych z przestrzenią cyberkulturową oraz różnych ujęć teoretycznych tego zjawiska. W ramach omawianej problematyki postawiony zostanie nacisk na związek zjawisk związanych z cyberkulturą z całokształtem fenomenów społecznych, technologicznych antropologicznych oraz osiągnięć naukowych i  ostatnich 4 dekad. 


Warunki wstępne

	Wiedza
	Definiowanie podstawowych pojęć z obszaru cyberkultury; znajomość zarysu historii poszczególnych zjawisk z dziedziny mediów elektronicznych oraz ich ewolucji w ostatniej dekadzie.

	Umiejętności
	Rozumienie funkcjonowania definiowanych pojęć oraz mechanizmów cyberkultury; rozpoznawanie i klasyfikowanie gatunków nowomedialnych;

	Kursy
	Kursy teoretyczne dotyczące zagadnień kultury współczesnej, na które student uczęszczał w ramach wcześniejszych studiów, w tym szczególnie zajęcia Kultura audiowizualna


Efekty kształcenia 

	Wiedza
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	Po ukończeniu kursu student: 
W01 -  posiada wiedzę na temat ewolucji i podstawowych właściwości danego medium audiowizualnego;
W02 -  posiada wiedzę na temat audiowizualnego charakteru kultury współczesnej.
W03 - opanował zagadnienia języka komunikacji wizualnej w kontekście funkcji estetycznych i informacyjnych
W04 - zna bieżące trendy w rozwoju nowych mediów, stale aktualizuje swoją wiedzę w tym zakresie i świadomie dobiera koncepcje do tworzonych kreacji

	K_​W01
K_W02
K_W04
K_W07


	Umiejętności
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	Po ukończeniu kursu student: 

U01 - potrafi wyrażać idee poprzez formę i treść w różnych mediach, także w formie ustnej i pisemnej
U02 - potrafi przeprowadzać analizę jakości i użyteczności tworzonych projektów
	K_U03
K_U11



	Kompetencje społeczne
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	Po ukończeniu kursu student: 

K01 - wypowiada się (w formie pisemnej i ustnej) na temat mediów audiowizualnych oraz krytycznie ocenia własne i cudzych realizacje audiowizualne
K02 - planuje swoją ścieżkę kariery zawodowej na podstawie zdobytej na studiach wiedzy
	K_K01
K_K07


	Organizacja

	Forma zajęć
	Wykład

(W)
	Ćwiczenia w grupach
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	E
	

	Liczba godzin A
	25
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	


Opis metod prowadzenia zajęć

	Wykład zdalny na platformie MS Teams z elementami konwersatorium, prezentacji i projekcji multimedialnej. 


Formy sprawdzania efektów kształcenia

	
	E – learning
	Gry dydaktyczne
	Ćwiczenia w szkole
	Zajęcia terenowe
	Praca laboratoryjna
	Projekt indywidualny
	Projekt grupowy
	Udział w dyskusji
	Referat
	Praca pisemna (esej)
	Egzamin ustny
	Egzamin pisemny
	Inne
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	Kryteria oceny
	 Forma zaliczenia: test pisemny z tematyki przedstawionej na zajęciach w formie krótkich odpowiedzi na pytania na ostatnich zajęciach w semestrze.



	Uwagi
	


Treści merytoryczne (wykaz tematów)

	1. Właściwości mediów cyfrowych

2. Historia Internetu

3. Interfejs – definicja i ewolucja

4. Przeglądarki i wyszukiwarki internetowe

5. Hipertekst – narracja w sieci

6. Gry wideo – historia i przyszłość

7. Genealogia gier wideo

8. Wirtualna rzeczywistość: historia i przykładowe realizacje

9. Internet rzeczy
10. Net art, ASCII art, wybrane zjawiska sztuki sieci



Wykaz literatury podstawowej

	A. Briggs, P. Burke, Społeczna historia mediów, Warszawa 2010.

E. Chudziński (red.), Słownik wiedzy o mediach, Warszawa-Bielsko Biała, 2007.

W. Godzic, A. Drzał-Sierocka (red.), Media audiowizualne, Warszawa 2010.

M. Hopfinger, Doświadczenia audiowizualne. O mediach w kulturze współczesnej, Warszawa 2003.

M. Hopfinger (red.), Nowe Media w komunikacji społecznej w XX wieku, Warszawa 2005.

H. Jenkins, Kultura konwergencji, Warszawa 2007. 

A. Keen, Kult amatora. Jak internet niszczy kulturę, Warszawa 2007.

R. Kluszczyński, Społeczeństwo informacyjne. Cyberkultura. Sztuka multimediów, Kraków 2002.

L. Lessig, Wolna kultura, Warszawa 2005.

P. Levinson, Nowe nowe media, Kraków 2010.

M. Lister, J. Dovey, S. Giddings, I. Grant, K. Kelly, Nowe media. Wprowadzenie, Kraków 2009.

L. Manovich, Język nowych mediów, Warszawa 2006.



Wykaz literatury uzupełniającej

	 Nie tylko intrernet, red. A. Mucha, Nomos, Kraków 2010.

M. Kamińska, Niecne memy, Arsenał, Poznań 2011

P. Zawojski, Cyberkultura, POLTEXT, Warszawa 2010.
J. Dovey, Giddings S., I. Grant, M. Lister, Nowe media. Wprowadzenie, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellońskiego, Kraków 2010.

R. Kluszczyński, Sztuka interaktywna. Od dzieła-instrumentu do interaktywnego spektaklu, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2010.


Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Całkowity Nakład Pracy Studenta)

	Ilość godzin w kontakcie z prowadzącymi
	Wykład
	25

	
	Konwersatorium (ćwiczenia, laboratorium itd.)
	0

	
	Pozostałe godziny kontaktu studenta z prowadzącym
	0

	Ilość godzin pracy studenta bez kontaktu z prowadzącymi
	Lektura w ramach przygotowania do zajęć
	0

	
	Przygotowanie krótkiej pracy pisemnej lub referatu po zapoznaniu się z niezbędną literaturą przedmiotu
	0

	
	Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat (praca w grupie)
	0

	
	Przygotowanie do zaliczenia/egzaminu
	25

	Ogółem bilans czasu pracy
	50

	Ilość punktów ECTS w zależności od przyjętego przelicznika
	2


1

