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Opis kursu (cele kształcenia)
	Kurs ma na celu przygotowanie studentów do opracowywania profesjonalnych materiałów promocyjnych, które ułatwią im wejście na rynek pracy w branży artystycznej i projektowej. W ramach zajęć studenci zdobędą wiedzę na temat tworzenia portfolio oraz dokumentów niezbędnych do aplikowania o pracę w studiach projektowych, instytucjach artystycznych lub do budowania kariery jako freelancerzy.

Szczególny nacisk zostanie położony na świadome kształtowanie własnej marki, dobór i prezentację prac, a także strategie skutecznej autopromocji. Uczestnicy kursu poznają różne formy portfolio – od tradycyjnych teczek po nowoczesne rozwiązania cyfrowe – oraz sposoby dostosowania ich do specyfiki wybranego obszaru zawodowego. Kurs obejmie także zagadnienia związane z przygotowywaniem CV, listu motywacyjnego, prezentacji własnych projektów oraz budowaniem obecności w mediach społecznościowych i na platformach branżowych.


Warunki wstępne
	Wiedza
	Wiedza na temat składu tekstów i obrazów

	Umiejętności
	Umiejętność obsługi podstawowych edytorów publikacji

	Kursy
	


Efekty uczenia się
	Wiedza
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	W01- Zna tradycyjne i nowoczesne techniki oraz technologie w sztuce i designie i potrafi twórczo je wykorzystywać.
W02 – Student zna style i nurty w sztuce i designie, rozumie ich kontekst kulturowy i trendy. Potrafi rozwijać swoją wiedzę i skutecznie się promować.
W03 – Student zna podstawy finansowe, marketingowe i prawne rynku sztuki i designu, w tym prawo autorskie.
W04 – posiada wiedzę dotyczącą języka komunikacji wizualnej oraz świadomość oddziaływania elementów formalnych jako komunikatu wizualnego
	K_W03

K_W02,
K_W07

K_W01




	Umiejętności
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	U01 – Student świadomie stosuje różne środki artystyczne i metody, łącząc ich warsztatowe, formalne i znaczeniowe aspekty.
U02 – rozumie związek między formą realizowanego przez siebie zadania projektowego a przenoszonym przez nie komunikatem

U03 – potrafi łączyć w indywidualnych rozwiązaniach artystyczne i użytkowe funkcje projektu, dokonać autorskiego komentarza
U04 – doskonali umiejętność projektowania  materiałów graficznych o charakterze autorskiego dzieła, twórczo interpretujące  temat  w sposób spójny, oryginalny, zgodny z przyjętymi założeniami projektowymi.
	K_U02

K_U03,
K_U07

K_U01, K_U08, K_U09


	Kompetencje społeczne
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	K01 – Analizuje sytuacje i kontekst działań, podejmując świadome i racjonalne decyzje.
K02 – Angażuje się we współpracę artystyczną i społeczną, wykorzystując przystępną komunikację oraz technologie informacyjne.
K03 – Łączy wiedzę z zakresu sztuki, designu i kultury, myśląc samodzielnie i działając nawet przy ograniczonych informacjach.
K04 – w sposób świadomy i profesjonalny umie zaprezentować własną działalność twórczą
	K_K01
K_K04,
K_K06
K_K03


	Organizacja

	Forma zajęć
	Wykład
(W)
	Ćwiczenia w grupach
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	Liczba godzin
	
	
	
	50
	
	
	


Opis metod prowadzenia zajęć
	· Wprowadzenie do problematyki zajęć, indywidualne ustalenie tematyki zadań.
· Praca indywidualna studentów wraz z konsultacjami.
· konsultacje mają na celu inspirowanie do rozwoju i poszerzanie umiejętności studentów, w razie potrzeby w trakcie konsultacji zostaną wykorzystane metody technik skutecznego motywowania w tym rozmowa motywująca i oceniająca,
· Akceptacja projektów graficznych.
· Przygotowanie projektów do druku.
· Oddanie prac w postaci wydruków wraz z prezentacją projektów przez studentów na form grupy.
· Ocena i omówienie prac, dyskusja.


Formy sprawdzania efektów uczenia się
	
	E – learning
	Gry dydaktyczne
	Ćwiczenia w szkole
	Zajęcia terenowe
	Praca laboratoryjna
	Projekt indywidualny
	Projekt grupowy
	Udział w dyskusji
	Referat
	Praca pisemna (esej)
	Egzamin ustny
	Egzamin pisemny
	Inne
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	Kryteria oceny
	 Ocenę dobrą i bardzo dobrą może uzyskać student, który:
· regularnie uczęszcza na zajęcia, nie opuścił w semestrze więcej niż 2 zajęć;
· aktywnie i z zaangażowaniem uczestniczy i sumiennie przygotowuje się do zajęć (poszukuje, analizuje, zdobywa wiedzę na zadany temat);
· realizuje prace na wysokim poziomie artystycznym, projektowym i technicznym;
· realizuje zadania w sposób systematyczny i rzetelny, w terminie.


	Uwagi
	


Treści merytoryczne (wykaz tematów)

	Zagadnienia programu kursu „Projektowanie portfolio”
1. Strategia i cel portfolio
Studenci określają swoje cele zawodowe i analizują, jak portfolio może wspierać ich rozwój. Omawiane są różnice między portfolio artystycznym a projektowym oraz strategie dostosowania treści do różnych odbiorców (galerie, studia projektowe, klienci indywidualni).

2. Dobór i selekcja prac
Uczestnicy uczą się, jak wybierać projekty, które najlepiej reprezentują ich umiejętności, styl i potencjał twórczy. Omawiane są kryteria selekcji, hierarchia prezentowanych prac oraz sposoby budowania narracji wizualnej.

3. Struktura i organizacja treści
Kurs obejmuje zasady kompozycji i układu portfolio, zarówno w wersji cyfrowej, jak i drukowanej. Studenci poznają różne formaty i sposoby prezentacji, takie jak układ siatkowy, storytelling wizualny czy dynamiczne interfejsy online.

4. Autopromocja i personal branding
Studenci analizują swoje mocne strony i uczą się budować własną markę. Omawiane są strategie promocji w mediach społecznościowych, budowanie profesjonalnej strony internetowej oraz sposoby nawiązywania kontaktów w branży.

5. Techniki edytorskie i prezentacyjne
Kurs obejmuje zasady edycji zdjęć, przygotowania mockupów i harmonijnego zestawiania projektów. Studenci uczą się też podstaw typografii, doboru kolorystyki i materiałów do portfolio drukowanego.

6. Przygotowanie do rozmów i prezentacji portfolio
Uczestnicy doskonalą umiejętność prezentowania swojego dorobku podczas spotkań z potencjalnymi pracodawcami, klientami czy komisjami artystycznymi. Kurs obejmuje ćwiczenia z autoprezentacji, storytellingu i argumentacji twórczej.

Ten kurs pomaga studentom skutecznie promować swoją twórczość i zwiększać szanse na sukces zawodowy.


Wykaz literatury podstawowej
	Bhaskaran Lakshmi „Czym jest projektowanie publikacji”;
Tim Harrower „Podręcznik projektanta gazet”;
Robert Chwałkowski „Typografia typowej książki”;
Forssman Friedrich „Pierwsza pomoc w typografii”;
G. Ambrose, P. Harris “Layout. Zasady/kompozycja/zastosowanie”


Wykaz literatury uzupełniającej
	 „Niewielki słownik typograficzny”  Jacek Mrowczyk  (wyd: słowo-obraz-terytoria)
Jason Sinnons „Komputerowy warsztat projektanta”
J. Maeda, Prawa prostoty, Wydawnictwa Akademickie I Profesjonalne



Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Całkowity Nakład Pracy Studenta)
	liczba godzin w kontakcie z prowadzącymi
	Wykład
	-

	
	Konwersatorium (ćwiczenia, laboratorium itd.)
	50

	
	Pozostałe godziny kontaktu studenta z prowadzącym
	0

	liczba godzin pracy studenta bez kontaktu z prowadzącymi
	Lektura w ramach przygotowania do zajęć
	15

	
	Przygotowanie krótkiej pracy pisemnej lub referatu po zapoznaniu się z niezbędną literaturą przedmiotu
	0

	
	Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat (praca w grupie)
	28

	
	Przygotowanie do egzaminu/zaliczenia
	17

	Ogółem bilans czasu pracy
	110

	Liczba punktów ECTS w zależności od przyjętego przelicznika
	4


4

